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2.1

Konkype WinTicket - IIpaBuia u ycjioBust

O01ue Mmoo KeHus

Hacrosimue IlpaBuna wu ycinoBusi perymupytor nposeaeHue Konkypca “WinTicket”
(Brerurpaiibuner) (mamee - “Konkypce”) u yuactie B HeM (“TIpaBuia u ycaoBusi™”). J{is
yuactus B KoHkypce kananaat o0s3yeTcs npuHATh HacTosmue [IpaBuia u ycioBus.

OpranuzatopoMm Konkypca B Poccuiickoit @enepaunn ssnsercs “/{uBaiic”, ropuandeckoe
JMLO 10 3aKoHoAaTeNnbeTBY Poccniickoit denepanuu ¢ OPUAHYECKUM aapecoM . Mocksa,
np-kt HoBosiceneBckuii, mom 32, kopm. 1, opuc 1, WHH 7710701035 / OI'PH:
1077763891424. (“Opranuzarop”). OpraHuzaTop OBLI YIIOJTHOMOYEH Ha IIPOBEICHUE
Konkypca Ha Teppuropun Poccuiickoit @Denepanu kommanuenr Tradall S.A.,
IOPUIMYECKUM JIMIIOM TI0 3aKoHojaTenbcTBy llIBeiinapun ¢ perucTpaiioHHBIM HOMEPOM
xommanuu (IDE) CHE-107.747.566, ¢ mectom HaxoxaeHus: 267 pyT ae Meiipun, CH-1217
Meiipun / XKenesa, [Iseiinapus (mance - “Bacardi”). Kommanus Tradall S.A. sisercs
BXOmUT B ¢ rpymmy kommanuii Bacardi Limited («bakapau Jlumureny»), bepmynckue
OCTpOBa.

BCG HpI/IBBI yKaBaHHLIe B pa:«:;[eﬂe 5 BblJJaBaAaCMBbIC B paMKaX KOHKypca OITAYUBAKOTCA
Bacardi.

Konkypc npoBoautcs B cleayomux opucaukiusax: Bearpus, [lonpma, Pymeraus, Poccus
u Ykpauna. Hactosiuue IIpaBuna u yclnoBHsS OTHOCSTCS MCKIHOUYHUTENBbHO K Poccuiickoit
denepanuu.

Kounkype mposomutcst ¢ 20 amnpenst 2017 roma mo 30 centsiops 2017 roga. 3asBkM Ha
yuactue B Konkypce mpunumarotrcs ¢ 20 ampens 2017 roma no 7 asrycra 2017 ronma
(“ITepuox mogauu 3asiBok”). JIroOble 3asBKH, MOJydYCHHBIE MO HCTeUeHWH Ileproma
nojiaun 3asiBOK HE OYAyT paccMaTpUBAThCSL.

Hacrosimue IlpaBuia u yclnoBUs JOCTYIHBI MO HMHTEPHET-CChUIKE: WWW.Casamusica.me
(manee - "Be6caiit").

VYuactue B KoHkypce sBisieTcs OecruiaTHBIM M He TpeOyeT MpHOOpEeTEeHHs alKOTOJIbHON
HPORYKIMU WY JIFOObIX APYTUX TOBAPOB.

Kanmupgar wMoxeT 3arpyxarb Toinbko (ortorpaduu, chenaHHbIE TIPU  TTOMOIIU
(oToanmapara, IUIAHIIETHOTO KOMITBIOTEPa, MOOWIBHOTO YCTPOMCTBA W Tak Jaiee.
Kangunaram paspemieHo HCHonb30BaTh Trpaduyeckne (GWIBTPHI ¥ HHBIE HACTPOWKU
n300paXKeHus, a TaKKe peJaKTHpoBaTh (Gororpaduul C MCIOIb30BAHUEM TpaduuecKux
PEIaKTOpOB.

IIpunumas yuyactue B Konkypce, Kanaunarel MOJHOCTBIO COIVIAIIAKOTCS C HACTOSILIUMH
IIpaBunamMu u yCaoBUsIMMU.

Konkypc

Konkypc anHoHcHpyeTcst (IpOBOANUTCS) OJHOBPEMEHHO B JABYX (hopmax:

211 Ha MecTax NpoAax , TAe ycTaHoBieHbl TeiOi-Tenthl Bacardi ("Konkypc Ha

[Tnomamke"); a Takxke



http://www.casamusica.me/
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2.1.2 HUudaroencepamu  (KaKk OMNPEACICHO HIKE) pPa3sMELIAOIIMMU  TOJIOKEHUS
Konkypca B cBoux npodmsax B cetu Instagram ("Lludposoit Konkypc").

Kak Konkypc na Ilnomaznke, tak u Lludposoit Konkypc, TpeGytor or YuacTHuka (Kak
ompeaeneHo B 1. 3.1 Hmke) nyoOnaukauud —¢ororpaduii, IEMOHCTPUPYIOLIUX
(n3006paskaromux) 000 THIT OCBeXKaromero Hanurka «Moxuto» Ha crpanune Instagram
VYuacTHuKa ¢ ykaszaHueM xamiTera “#casamusica". B cmyuae I[{udposoro Konkypca ot
Y4acTHHKA TaK)Ke MOXKET MOTPeOOBATLCS pa3MellleHre OTBETa Ha BOIPOC WM BHITOTHEHUE
3aJaHusl, Kak n300pakeHHOro Ha (otorpaduu, Tak W BBITOJHEHHOTO B BHJE OMHCAHUS K
¢dororpaduu. Kaxxapie ne Henenu xxopu (cocTosiee u3 npeacrasureneii Opranusaropa u
Bacardi win MudaroeHcepoB) BeIOEpET 0JHOTO MOOEIUTENS, HA OCHOBAaHHU KPEaTHBHOCTH
¢dororpadpun  u KoamuecTBa "MaWkoB" (MOJOKHUTEIBHBIX OIIEHOK IIOJIb30BATEsIEH)
tdotorpadun B ceru Instagram. Xriopu Oymer Takke OIICHMBATh, HACKOJIBKO BECEJIOH,
OpUTHHAIBHOW W YHUKAJIbHOW SIBIAETCS Kaknas 3asBKa, W HACKOJIBKO KaHAHMIAT
COOTBETCTBYeT 00pa3y »xu3HHU “casa musica”. [Tobeausiias pororpadus Oyaer pasmenieHa
Ha ctpanuiie BeOcaiita CasaMusica ¢ xamrerom "WINNER POST" ("#WINNERPOST™).
IMoGenuBIMii yyacTHUK moayduT coobmienue (direct message) B Instagram, oobsicHsromce
MTOPSAIOK TIOYYCHUS TIPU3a.

Konkypc He sBnsieTcs ToTepeeii, a3apTHON UTPO, CTUMYJIMPYIOLIEH JIoTepeeil, BRIUTPHIIT B
KOTOPOM 3aBHUCHT OT CITy4asl, WK 1000 opMoii a3apTHBIX UTD.

KT1o0 Mo:xeT yuacTBOBaTH

Yyactue B KoHKypce MOCTYIHO [UIsl JE€ECIOCOOHBIX (DU3UYESCKHUX JIMII, SBISIOIIMXCS
rpaxxaanamu Poccuiickoit @enepanuu u qocTUrimux 18 jgeT Ha MOMEHT MOa4H 3asBKH.

Crnemyromyie JnMma HE MOTYT YydacTBoBath B KOHKypce, BbIMIpaTh Mpu3, WIA
paccMmarpuBaThCs B KauecTBe Y4acTHUKOB: (&) pabotauku Opranusaropa, Bacardi, wim nx
areHThl, a TAaK)Ke UX POJICTBEHHUKHU TEPBOil U BTOpoOil crereHu, u (D) MHBIC JHI@, TPIMO
WK KOCBEHHO MpodeccnoHanbHo cBsizanHble ¢ Bacardi min OpraHuzaTopom, a Takke ux
POJICTBEHHHMKH TEPBOH M BTOPOIl cremeHH. B ciywae, ecim nroOble nHna, yKa3aHHBIC B
HACTOSIIIEM ITyHKTE, HAMEPEHBI y4acTBoBaTh B KOHKypce, OHM He OyIyT paccMaTpHBaThCs
B KadecTBe KananmaToB wim Y4yacTHHKOB M HX (oTorpaduu He OyAyT paccMaTpuBaThCs B
Ka4ecTBe 3asiBKH.

Kaxnoe dusuueckoe JHUII0 MOKET T0/aBaTh HEOPAHUYCHHOE YMCIO 3asBOK, HO OH/OHA
MOJKET MOJIYYHTh He OoJiee OJHOTO MPpH3a OJHOTO ThMa B TedeHne Becero Konkypcea. Kaxnas
3asiBka OyeT pacCMaTpUBaThLCS M OIICHUBATHCS OTIENIBEHO B pamkax Konkypca.

Kak yY4yacTBOBaThH

Yrobbl mpunsTh yuactue B Konkypce Ha Ilnomazake, ot smna ("Kamaumar") tpeOyercs
npHHITH yuacTre B KOHKypce creayronmm oopa3om:

411 cnenath (otorpaduo ¢ HaMUTKOM MOXHTO M Pa3MECTUTh e¢ B erofee mpoduie
Instagram c ykasaumem xairera "casamusica” - #casamusica (“"3asiBka’’);

412 coxpaHiaTh "myOnmuHbIA" (OTKpBITHIM) cratyc mnpoduus Instagram Ha
MPOTSDKEHUK BCErO MEpHoa, B TeueHue Kotoporo 3asBka Kanaunarta ydacTByeT
B Konkypce.

[Tomaya 3asBKM, KOTOpas yJIOBJICTBOPSET BBINICYKAa3aHHBIM TPeOOBaHUAM, OyIeT MpU3HAHA
3asaBKOM.
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4.5

UYroOs! mpunsTh yuactue B Llnpposom Konkypce, ot numa TpeGyeTcs NpUHATH y4acTHE B
Konkypce ("Kangumat") ciaenyromum oopa3om:

421

4.2.2

4.2.3

caciaaTb (I)OTOI’pa(I)I/I}O C HAaITUTKOM MOXHTO U PasMECTUTL €€ B ero/ee npocbI/me
Instagram c ykaszanmem xaimrera ‘casamusica’ - #casamusica

BBITIOJTHUTD 3a/laHME WJIN OTBETHUTHh Ha BOMIpOC, pa3MemeHHsle VHpmroeHcepom
(xax onpeneneHo Huke) B npoduie Instagram Mudmoencepa,

coxpaHaTh "myOmmuHbIH" (OTKpBITHIA) cTaryc mnpodmus Instagram Ha
MIPOTSKEHUH BCETO MEPHOo/a, B TeUeHHe KoToporo 3asBka Kannnmara ygactByet
B Konkypce.

[Tonaua 3asBKH, KOTOpasi yJOBJIETBOPSET BBILICYKAa3aHHBIM TpeOOBaHMAM, OyAeT MMpU3HAHA
3asBKoi. 3asBKa TaKKe JOJDKHA YIOBIETBOPATH CIEAYIOIINM TPEOOBAHMSIM:

43.1

4.3.2

4.3.3

4.3.4

435

4.3.6

3asgBKa JIOMDKHA COJepXaTh JIOJDKHBIM — OOpa3oM  HANMCAHHBIN  XJIITEr
""casamusica™: #casamusica, To ecth mocie 3Haka "#" He JT0/KHO OBIThH Mpobena,
U IIOCJIE HETO JOJDKHO HAIIMCAHO clIoBOcoueTaHue ‘casamusica’. CiioBocoueraHue
""casamusica" OBITH Tak)Ke HE IOJDKHO COIEpXKaTh MPOOENIoB, B TO BPEMs Kak
mocJie XamrTera #casamusica J0mKeH ClIeZIoBaTh MPOOET WK 3HAK MyHKTYaIlHH.

Kanaunar nomkeH ObITh (YU3NYECKUM JIMIOM U €AMHCTBEHHBIM aBTOPOM 3asiBKU.
Kangupar MoOXeT HUCHONb30BATH TONBKO TE PE3YIbTAThl HMHTEIICKTYalbHON
JESTETbHOCTH WM HW300paKEHUS] TPEThUX JIMI, B OTHOLICHUH KOTOPBIX Y
Kangunara umeroTcst COOTBETCTBYIONIUE MpaBa, a TAKKe MpaBa Ha MX Nepenady
Bacardi B coorBercTBuE ¢ Hactosimmu [IpaBujaaMu W yCIOBHSIMHU. 3asiBKa HE
JOJDKHA HapyIIaTh Kakrue-Tn0o ImpaBa TPEThUX JIHIL,

3ampemaercss  Wcmoib3oBaHHMe — QoTorpaduii,  KOTOphle  yke  ObUIH
pacipocTpaHeHb! MU OTIPaBJICHBI AJIS Y4acTUs B APYTUX KOHKypCax;

3anperniaercs MoJaBaTh 3asBKH, COAEpKaHNE KOTOPHIX HapyIllaeT AECHCTBYIOIIEe
3aKOHOJATENbCTBO, OOIICTIPUHATHIE HOPMBI, MM OOILEHPUHATYIO MPAKTHKY, B
YaCTHOCTH: PACUCTCKUH, KCeHO(OOCKHUH, mopHOrpaduuecKuii, 0CKOpOUTEIbHBIN,
AHTHOOIIIECTBEHHBIN, HACUJIHCTBEHHBIN WIN BYJIbrapHblii KOHTEHT. CojepkaHue
3asgBKM TaKkKe HE [JOJDKHO TMOOIIPSTH YpEe3MEpPHOE M OE30TBETCTBEHHOE
ynoTpebieHre aaKorods;

3asBKka HE [OJDKHA COJIEp)KATh HETaTUBHBIX MHEHMH B  OTHOIICHUU
Opranuzartopa, Bacardi wim apyrux ropuauueckux jui u3 rpynmsl Bacardi, a
Takke JF00Or0 JAPYroro KOHTEHTa, YyKaspiBaromero Ha OpraHuszaropa,
IOpUAMYecKUX Jui u3 rpynnel Bacardi, toBapo rpynmer Bacardi, wim ux
TOBapHBIC 3HAKU B HETATUBHOM KOHTEKCTE;

3asBKa HE JIOJDKHA COMCPIKATh M300paKEHHS WIIH TEKCT, SIBISFOIIUICS PEKIaMoit
TOBapOB M YCIYT KaKHX-TH0O IPYrHX TOBAPOB WU YCIIYT 38 UCKIIOUCHHUEM TEX,
KOTOpBIE MPEIOCTABIAIOTCS HITH OKa3biBatoTcst Bacardi.

Jlro6as 3asiBka, momydeHHas o okoHYaHuH [leproaa momaun 3asBoK, He OyneT JOIyIIeHa
K y4yacTuio, 1 Takue Kannunatel yrpaunBaioT cBoe Mecto B Konkypce.

He

COOTBETCTBYIOIIME HactosAmuM IlpaBunam W ycioBUSIM 3asBKH He OYyIyT

paccMaTpuBaThCA B KaueCTBE 3asBOK.
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5.3
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6.1

Ecmn kanamaar 3arpy3un omHy U Ty ke (oTtorpaduio HECKOJBKO pa3, TO TOJBKO IepBas
3asBka Oyner paccmarpuBaThcs B Konkypce. KomudecTBo 3asBOK, KOTOpPOE KaxabIi
YyacTHUK MOXET pa3Mmemarh B cBoeM mnpodwmie Instagram e orpaHWuYeHO; OJHAKO,
KOKABIA YY9aCTHUK MOXKET IONy4dTh (BBIMTpaTh) TONbKO oxwH llpu3 3a ywactue B
Konkypce.

Kanmunatel, KOTOpble OTBEYAIOT TPEOOBAaHUSAM, YKa3aHHBIM B HACTOsAIIeM pasnene 4
UMEHYIOTCS TI0 OTACIBHOCTH "YYAaCTHUK" WIH COBMECTHO "YYacTHUKH' .

Ipu3sl

B Teuenue KOHKypca VuacTHuku MOT'YT BbIUTPATh CIICAYIOMIUC IMTPU3LI:

511 30 TpexnueBHbIXx OmieroB Ha ¢ectuBans “Alfa Future People”, xoropsbrit
mpoiaer ¢ 7 utons 2017 mo 9 wurons 2017 roma B Poccuun, Hmwkeropomackoit
obnmactu, mocenke bompmoe Ko3zuHo - maHHBIA npu3 OyneT NpHCYXKICH

nmoOeMBIIMM Y YacTHUKAM, KOTOpBIe MoAainu cBoM 3asBku a0 30 wmroHs 2017
rona (1ieHa ogHoro ouneta - 5500,00 pyOieit).

5.1.2 50 maTHIHEBHBIX OMIeTOB Ha (ecTMBajb “Sziget Festival”, koropsrii mpoiimer [c
¢ 9 asrycra 2017 mo 16 aBrycra 2017 roga] B Benrpuu - paHHbIil npu3 Oyzaer
NPUCYKACH MOOSIUBIIMM YYacTHUKAM, KOTOpBIE IMOJAdH CBOM 3asBKH 10 7
aBrycra 2017 roma (tiena oxmoro 6mmera 3 917,55 (uro cocraBnseT pyOseBbIit

skBuBasieHT 65 EBPO, paccunrtannsiii mo oOmenHomy Kypcy LIb P® nHa
20.04.2017);

513 25 vetwipexHeBHBIX OmneroB Ha @ectuBans “OPEN’ER”, koTopslii mpoiineT B
cpok ¢ 28 urons 2017 mo 1 urons 2017 rona, B Ilonbine, naHHBINA IPpU3 OyaeT
NPUCYXIEH MOOeNUBIIMM Y4YacTHUKAaM, KOTOPbIE MOAAIM CBOM 3asBKH 10 19
nioHs 2017 roma (uena ogHoro Omnera — 8 437,8 pyOneit (uto cocraBisieT
pyonessrii sxBuBasnieHT 140 EBPO, paccunTannsiii mo oomenHomy kypey LIb PO
Ha 20.04.2017 roma)

Aajie€ COBMECTHO UMCHYCMBbIC KaK bunernbie HpHSbI;

Pasmep npuzoBoro ¢onzaa (T.e. konuuecTBo buierHsix IIpn3oB) MoxeT ObITH U3MEHEH T10
yemotpenunto Opranuzatopa 6e3 yBeIoMIICHUS! Y YaCTHUKOB.

Henexxnas anprepHaruBa llpmzam (unm 711000 MX 4YacTH) HE YCTAHOBJICHA, M, KpOME
ciyuyaeB, korna OpraHuzaTop OroBOPHI MHOE B MUCBMEHHOH ¢opme, [Ipu3bl sBASIOTCS
HE3aMEHSIEMBIMH U HEBO3BPAaTHBIMH.

Opranu3aTop HeceT OTBETCTBCHHOCTh 3a YIUIaTy HAJora Ha JOXOJbl (YU3MYCCKUX JIHII,
HaYUCIISIEMOTO B OTHOIIEHUH CTOMMOCTH IIPU30B.

JInst moKpeITHA CyMMBI Hasora OpraHu3aTtop NPeIOCTaBHUT JIOTIOJHUTEIbHBIN JIEHEKHbIH
pu3 (“lomoJHUTEBHBIH NPU3”), pAaBHBIA CyMMe TIOJIeKAIIETO yIJIaTe HaIoTa.

PesyabTaThl Konkypca

YyactHuk, KoTopoMy TipucyxnaeH [Ipu3 (kak oH ompeneneH HIKe), BRIOUpaeTCs KaXable
nse Henenw pemeHneM JKropum W3 umcna 3asgBOK, MOJAHHBIX B TEYEHHE JBYX




npemmectBytonux Heaenb ("IlodeauTens"). XKiopu Konkypca Ha Ilnomanke cocTout u3
npencraButerneit Oprannzatopa u Bacardi; rorna xak cyabseit LHudpposoro Konkypca Oyner
SIBJISITBCSI y3HABaeMbIH / BiusTenbHbI nepconax(udroencep) (nanee - "Kriopu").

6.2 Pemenne JKropm OCHOBBIBaeTCS Ha YHUKAJIBHOCTH M KPEATHBHOCTH KaKIOW 3asBKH, a
TaKke Ha KOJMYECTBE "NailkoB", KOTOphIe 3asBKa moiydaeT Ha Instagram. JXKropwm Taroke
MPUHAMAET BO BHUMAaHHE, HACKOJBKO AapTUCTHYHBIM, OPUTHHAJIBHBIM W YHHKAJIbHBIM
SIBIISIETCS Kakaas 3asBKa, M OTpaXkaeT JM B HeW KaHIWAaT CTHIb “‘casa musica”. Camoe
BBICOKOE KOJUYECTBO "malkoB" 3a 3asBKy HE NMPUBOIUT aBTOMATHYECKH K ITOYICHHIO
[Ipuza Yuactaukom. B otHomenun 3asBok Ha [{udposoit Konkypc npucyxaenne [Ipusza
OyJeT 3aBHCETh HE OT KOPPEKTHOCTH MPEIOCTABICHHOTO OTBETa, HO OT KPEaTUBHOCTH.
IIpouecc onpenenenust [lobemutenss Koukypca He sBiseTcs NPOU3BOJIBHBIM, HO
OCHOBBIBAaeTCsl Ha pemieHuu JKropu, KOTOpOe MPUHUMAETCS B COOTBETCTBUU C NaHHBIMU
[IpaBuiiamMu 1 yCIOBUSMH.

6.3 Wudopmanus o [Todbeaurene myOoIMKyeTcst:
6.3.1 Ha Beb-cTpanuiie; u
6.3.2 MyTEeM HANpaBJIeHUs] JTUYHOTrO (mpsiMoro) cooOmenust [loOeautento uepes ceTh
Instagram.
1. IIpucy:xxnenue Ipuszos
7.1 Bunernsie [Ipu3s! npucyxaaroTcs CIEAYIOIUM CIIOCOOOM:
711 [loGenuTens momyyaer mpsaMoe (IMYHOE) COOOIIEHHE ITyTEeM HAIPaBICHUS €TO0

yepes ceTh Instagram, nudopMupyroliee ero /ee, 4To OH/OHA BhIMIPaj(a) OJUH U3
Bunernpix [1pu3oB 1 00BsACHSOIIEE, KAKOW MMEHHO KOHKpeTHBIH IIpu3 oH/OHa
Berpain(a). JlanHoe cooOmieHre HampaBiseTcs He To3xke 4dem 3a 10 mHel mo
Haydana (pecTuBais, K KOTOpoMy oTHOCUTCs bunerHsiit [Tpus;

7.1.2 s nonydyenus OuneroB [loOenurtens 00s3aH OTBETHTH Ha HpsMoe (JIMYHOE)
cooOlieHue, HampaBlieHHOe depe3 Instagram, u mpenocTaBHTh CBOM  ajpec
AJICKTPOHHOM MOYTHI U KOHTaKTHBIC MaHHbIe. [loOeauTens 00s3aH OTBETUTh HA
JaHHOE JINYHOE COOOIICHHE B TCUCHHUE JABYX JTHEH ¢ MOMEHTA €ro HalpaBJICHHUS, B
MPOTHBHOM ciTydae OyJieT IpUMEHEHa MPOoIeypa, YKa3aHHas B MyHKTe 7.3 HUXKe;

7.1.3 Opranmzatop HampasisieT bunetnsrit [Ipu3 IloGemuTento ¢ HCIONB30BaHUEM
3NIEKTPOHHOIO ajpeca, NpeaocTaBieHHoro IloGemurenem, B TeueHHE JABYX
pabouux aHe# ¢ AaThl NONTyYeHHUs HEOOXOJUMOM HHPOPMAIHH.

7.2 JIOKyMeHTBI, MONTBEPXKIAIOIIAE JUYHOCTb H Bo3pacT lloOGemurens, MOMKHBI OBITh
MIPeIbSBIICHBI JUTsl TosTyueHus Jiroboro [Ipusa B Konkypce.

7.3 Ecim TloGemurtens He OTBeYaeT HA JIMYHOE COOOIICHHE B TEUCHHE CPOKOB,
npeaycMOTpeHHBIX B 1. 7.1. Beime, OpraHuzatop coxpassieT 3a coboil Ilpus u Bmpase
HNPUCYIUTH €T0 APYroMy YUYacTHUKY, OCHOBBIBasCh Ha peuieHuu Kopu.

8. OTBeTCTBEHHOCTH
8.1 Ecmm y Opranuzaropa ecTh OCHOBaHUS MOI03peBaTh Mto6oro KananmaTa wim TpeTbe N0

B oOMaHe, BBEZICHUH B 3a0JIyKI€HHE WM MOLIEHHUYECKOM MJIM HECTIOPTUBHOM IOBEACHUH
nroboro cBoiicTBa (BKIIOYAs, HO HE OrpaHMYMBAasCb MaHUIyIHpoBaHHeM KoHKypcoM,




9.1

9.2

10.

10.1

10.2

BEIOOpOM moOenutenst [lpu3a umu mo0oi 3asBKH; CO3MaHHEM MHOXCCTBEHHBIX YUCTHBIX
3anuceil IS 1eJei BBIMTPhIa MHOXECTBEHHBIX MPU30B; CO3JaHHEeM (PUKTUBHOW YUSTHOM
3aMKCH; TMPENOCTABICHUS HEIOCTOBEPHBIX MaHHBIX), OpraHu3aTop OCTaBISIET 3a COOOMU
mpaBo (10 CBOEMY YCMOTPEHHIO) AMCKBaIuuUIUpoBaTh Jtoboro Kanaumarta, 3asBky,
Y4acTHHKA WM JIUIIO, KOTOPBIE, IO pa3yMHOMY MHeHHI0 OpraHu3aTopa, OTBETCTBEHHBI 32
TaKyI0 ACITCIBHOCTh HITU CBSI3aHBI C TAKOHU JICATEIBHOCTBIO.

ABTopckue nmpaBa u IIpasa na U3o0paxenne/N1eHTHYHOCTH

Bre 3aBucumocTn oT monoxeHwi IlpaBun m ycmoBmit commanbHO# cetu Instagram, B
MOMEHT nojaun 3asBku Opranuzarop u Bacardi mosyuaroT JMIIEH3UIO Ha HCTIONB30BAHHE
(npaBo ucmonb3oBaHMA) 3asiBKH, coepkamiell ¢ororpaduio M €e ONHMCaHWe, BKIIOYast
MIPaBO Ha HUCIIOJIB30BAaHUE M PACIIOPSIKEHHE CO3JaHHBIX JIIOOBIMU CITIOCOOAMU MPOU3BOTHBIX
ot 3asBKkU mpousBeneHuit (), BKIHOYAs HO HE OTPAHHUYHMBAsCH IPABO HA HCIOJIB30BAHUE
3adBKM M TaKUX MPOU3BOJHBIX MPOHM3BEIEHHN CIOCOO0aMH, MPEIyCMOTPEHHBIMH II. 2 CT.
1270 I'paxxmanckoro komekca P®. Opranmsarop n Bacardi taxke mosmydaroT mpaBo Ha
OCYIIIECTBJICHHE JMYHBIX HEUMYIIECTBEHHBIX IIpaB B OTHOIICHUWH 3asBKU U, B TOM YHCIIE,
NpaBo Ha AajJbHEHIIee pacrpocTpaHeHue 3asBKu Oe3 yKa3aHus UMEHHU aBTopa. B MoMeHT
nojayu 3asBKA YUYAaCTHUK 0053yeTCs] HE OCYIIECTBIISITH CBOHM JIMUHBIC HEHMMYILECCTBEHHbIC
mpaBa, B TOM 4HCIe, TMpaBo TpebOBaTh pPACIPOCTPAHEHUS COOTBETCTBYIOIIETO
MIPOM3BECHMS ITOJI UMEHEM Y YaCTHUKA.

Ecnn 3asBka conepKUT HM300pakeHHE/WACHTUYHOCTh YUYAaCTHHUKA WM TPETbHUX JIHL, TO
nocie ee mnomayu, Opranmzatop wu Bacardi mnomyuyaror mnpaBO  HCMOJIb30BaHHUS
n300paXEeHUS/UICHTUYHOCTH JAHHBIX JIUL, B TOM YHCJIE, TOCPEACTBOM pa3MEIlICHHs JINHKA
Ha BeOcaiite. [lomaBas 3asBKy, Y4YacTHUK TOATBEP)KIAET, YTO OH/OHA HMEET BCE
HEOOXOMUMBIE TIpaBa Ui MYONMKAMM W PACHOPSKEHHS MPaBOM Ha MyOIHMKAIHIO
N300paXeHUS/UICHTHIHOCTH, IPHHAAICIKAIINX COOTBETCTBYIOIINM TPETHUM JTUIIAM.

IlepconajibHbIE JaHHBbIE

[lepconanbHble naHHBIE, NpenocTaBisiemMble Kanaumatamu, BKIOYas MX H300paskeHHE,
ums, cTpaHuly B Instagram, nceBnoHuM ("HUKHEHM"), azpec 3JMEKTPOHHOM MOYTHI WM
WHBIE JaHHBbIE, NpefocTaBasieMble OpraHu3aTopy HyTeM MHOAAYM WM TOMNBITKH MOJaud
3adBKHM, a PaBHO aApec >JICKTPOHHOW IOYTHl WJIN WHBbIE JIaHHbIE, HEOOXOAMMBIE IS
npenoctaenenus: [lobGemutensim [lpus3oB, OymyT oOpadaTbIBaThCsl C LENBIO MPOBEACHUS
Konkypca n mMoryt oOpabaThiBaTbes Uil Leliedl MPsIMOTO MapKeTHHTa TOBapoOB M YCIYyT
Bacardi. OmepaTopoM MNEepCOHANbHBIX JAHHBIX B OTHOIICHWH HEPCOHAJBHBIX JAHHBIX
Kangumara sensercs Bacardi. Jlns ueneii mpoeemenus Komkypca Bacardi mopywaer
00paboTKy HepcOHANBHBIX AaHHBIX Opranmzatopy. KanaumaT mmeer mpaBo AOCTyna H
TpeOOBaHMs N3MEHEHNH CBOMX IIEPCOHATIBHBIX NaHHBIX.

[MomaBast cBor 3asBKy, Y4YacCTHHK MOJTBEPXKIACT, YTO OH/OHA MPEJOCTABISET CBOE
corjacue Ha 00pabOTKY JIFOOBIX JaHHBIX, KOTOPBIE MPSIMO HIIM KOCBEHHO UIACHTU(DUIIUPYIOT
ero/ee Kak (U3WYECKOE JIMIO, TaKWX Kak (aMmins, WMs, OTYECTBO, BO3PAcCT.
IlepconaspHble AaHHBIE 00pabareiBatoTcs OpramsaropoM w/umu Bacardi mmst pasnmdanbIx
Heyeld B CTENeHHW, TPeOyeMOW WM pa3pelieHHOW B COOTBETCTBUH C IHMPUMEHUMBIM
3aKOHOJIaTeJIbCTBOM, BKJIIOYas, HO HE OrpaHWuYuBasch nposBeicHueM KoHkypca.
ITepconanbuele maHHbIE oOpabarsiBatoTcss Opranmzatopom u Bacardi smexTpoHHBIMH
cnocobamu. JIeHcTBHS, KOTOPhIe MOTYT OBITh OCYIIECTBICHBI B OTHOIIEHUH MEPCOHATBHBIX
JTAHHBIX, BKJIIOYAIOT: cOOp (BKIIOYas TONYYCHUE IAHHBIX, YKAa3aHHBIX HUXKE, B OO0
dhopme OT CyObEeKTa TMEpPCOHAJbHBIX MJAHHBIX W/WIM TPEThbUX JIMI), 3aIlUCh,
cUcTeMaTh3anus,  HaKOIUICHWE, XpaHEHHe, yTouHeHWe  (OOHOBJICHHWE, W3MCHCHHE),
W3BIICYCHUE, UCTIOIh30BaHNE, 00E3TUYNBaHNE, OJIOKUPOBAHKE, YIAJICHHE U YHUUTOKEHUE C
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WCITOJIb30BAaHUEM aBTOMAaTHYECKHX W HWHBIX CPEIACTB. [lepconanbHBIE  JaHHBIC
obpabarteiBatorcst Opranmzaropom u Bacardi cmpaBemmnBo, 3aKOHHO U B CTPOrOM
cootBeTcTBUM ¢ DenepanbHbIM 3akoHOM Ne 152-03 “O mepcoHaidbHBIX JaHHBIX OT 27
utoiist 2006 roga v MPUHSATHIME B COOTBETCTBHH ¢ HUIM HOPMATHBHBIMH akTamu. Hacrosiee
coTJIacMe BCTYHaeT B CHJIy C JaThl IMOJAadd 3asBKH M OCTAeTCS B CHJIE B TEUCHHUE
HEONPEICICHHOr0 MEepruoia BPEMEHU A0 MOMEHTAa €ro OT3biBa. JlaHHOE corjlacue MOKET
OBITH OTO3BAHO ITyTEM HAIPaBKM AIIEKTPOHHOTO MHUCHMa Ha ajapec V.Krylov@rcg.agency.

Jlna maneHEWIIMX AeTaeil IpoCcHM O3HAKOMHUTHCSA ¢ moiauThkoil Bacardi B orHomennn
MPUBATHOCTH 10 cchutke: http://www.bacardi.com/gl/privacy-policy.

Kanoonl

Kanaumater MoryT cBs3BIBaThCS ¢ OpraHM3aTopoM ITyTeM HAIPaBJICHHS COOOIICHHS B
Instagram na npodwis "Casa Musica"s Instagram.

be3 orpannuenus mpaB nmorpeOuTeNel, IPeyCMOTPEHHBIX TPUMEHUMBIMHU TTOJIOKECHUSIMHU
3aKOHOJIATENIBCTBA, OTHOCSIIECTOCS K PEABSBICHUIO U JICIIONPOU3BOJICTBY TI0 TPEOOBAHUSIM
noTpeduTenei, Kanmumat MoxkeT HanpaBUTh kano0y B cBsi3u ¢ Konkypcom Opranusaropy.

B menmsx ympomieHwst mporiecca Mmomayd Mo aapecanuu kano0, xkamoba MOXKET OBITh
HalpaBJICHAa 3aKa3HBIM MHUCHMOM MO MmouTe Ha agpec OpraHuzaropa, ykazaHHbid B m. 1.1.
IIpaBun u YcnoBuit.

Jns ueneii ynpoiieHust MASHTH(QUKALUK LA, TOJABIIETO XKano0y, U IpeAMeTa Kalo0bl,
HIDKecIeAyromas nH(popMaiys JoKHa ObITh BKIIIOUEHA B KaJlo0y: UM, (paMuius, cchliika
Ha mpodwis Instagram um ums nmpodwist; aapec WA, MOJABIIETO XKaloOy, IeTalbHOe
OIMCAaHHE CYTH kalloOy M OCHOBAHHMsS €€ IM0JIa4d, H CYTh TPeOOBaHUS, MPEIbIBISICMOrO
JIMLIOM, IOAABIINM kajio0y, kK Opranuszaropy.

Opranunzatop 00s3yeTcsi OTBEYaTh Ha KaXAyro kaloOy B Teuenune 30 nmHEH co THS ee
MONTyYeHHs], MO TodydeHuH uM MHeHus JKiopu. OpraHuzaTop MOXKET OTBETHUTH IIyTeM
HalpaBlCHUs OTBETa IO 3aKa3HOW MOYTE WIM IO 3JICKTPOHHOH ModYTe (€ciu JIMIO,
moJiaBIee kanoly, ykaszajao 3JEKTPOHHBIN aJpec).

IIpumenumoe npaso

Hacrosmmit Korkypc u 11060# criop wiu TpeboBaHue, BOSHUKAIOIINE B CBSA3U C HUM HITH B
OTHOIIEHWU Hero (BKirouas [Ipu3bl), perymmpyroTcs M TOJKYIOTCS B COOTBETCTBHH C
3akoHOJarenbcTBoM Poccuiickoit denepanuu, 1 NPUMEHUMEBIE CY/IbI OOLICH FOPHCIVKIIAN
Poccuiickoit @enepalilud UMEIOT HCKIIOYUTENBHYIO MOABEIOMCTBEHHOCTh B OTHOILLICHUU
paspemieHus T00BIX TAKUX CIIOPOB.
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	1. Общие положения
	1.1 Настоящие Правила и условия регулируют проведение Конкурса “WinTicket” (ВыиграйБилет) (далее - “Конкурс”) и участие в нем (“Правила и условия”). Для участия в Конкурсе кандидат обязуется принять настоящие Правила и условия.
	1.2 Организатором Конкурса в Российской Федерации является “Дивайс”, юридическое лицо по законодательству Российской Федерации с юридическим адресом г. Москва, пр-кт Новоясеневский, дом 32, корп. 1, офис 1,  ИНН 7710701035 / ОГРН: 1077763891424.  (“Ор...
	1.3 Все Призы указанные в разделе 5 выдаваемые в рамках Конкурса оплачиваются Bacardi.
	1.4 Конкурс проводится в следующих юрисдикциях: Венгрия, Польша, Румыния, Россия и Украина. Настоящие Правила и условия относятся исключительно к Российской Федерации.
	1.5 Конкурс проводится с 20 апреля 2017 года до 30 сентября 2017 года. Заявки на участие в Конкурсе принимаются с 20 апреля 2017 года до 7 августа 2017 года (“Период подачи Заявок”). Любые Заявки, полученные по истечении Периода подачи Заявок не будут...
	1.6 Настоящие Правила и условия доступны по интернет-ссылке: www.casamusica.me (далее - "Вебсайт").
	1.7 Участие в Конкурсе является бесплатным и не требует приобретения алкогольной продукции или любых других товаров.
	1.8 Кандидат может загружать только фотографии, сделанные при помощи фотоаппарата, планшетного компьютера, мобильного устройства и так далее. Кандидатам разрешено использовать графические фильтры и иные настройки изображения, а также редактировать фот...
	1.9 Принимая участие в Конкурсе, Кандидаты полностью соглашаются с настоящими Правилами и условиями.

	2. Конкурс
	2.1 Конкурс анонсируется (проводится) одновременно в двух формах:
	2.1.1 на местах продаж , где установлены тейбл-тенты Bacardi ("Конкурс на Площадке"); а также
	2.1.2 Инфлюенсерами (как определено ниже) размещающими положения Конкурса в своих профилях в сети Instagram ("Цифровой Конкурс").

	2.2 Как Конкурс на Площадке, так и Цифровой Конкурс, требуют от Участника (как определено в п. 3.1 ниже) публикации фотографий, демонстрирующих (изображающих) любой тип освежающего напитка «Мохито» на странице Instagram Участника с указанием хэштега "...
	2.3 Конкурс не является лотереей, азартной игрой, стимулирующей лотереей, выигрыш в которой зависит от случая, или любой формой азартных игр.

	3. Кто может участвовать
	3.1 Участие в Конкурсе доступно для дееспособных физических лиц, являющихся гражданами Российской Федерации и  достигших 18 лет на момент подачи Заявки.
	3.2 Следующие лица не могут участвовать в Конкурсе, выиграть приз, или рассматриваться в качестве Участников: (a) работники Организатора, Bacardi, или их агенты, а также их родственники первой и второй степени, и (b) иные лица, прямо или косвенно проф...
	3.3 Каждое физическое лицо может подавать неограниченное число Заявок, но он/она может получить не более одного приза одного типа в течение всего Конкурса. Каждая Заявка будет рассматриваться и оцениваться отдельно в рамках Конкурса.

	4. Как участвовать
	4.1 Чтобы принять участие в Конкурсе на Площадке, от лица ("Кандидат") требуется принять участие в Конкурсе следующим образом:
	4.1.1 сделать фотографию с напитком Мохито и разместить ее в его/ее профиле Instagram с указанием хэштега "casamusica" - #casamusica ("Заявка");
	4.1.2 сохранять "публичный" (открытый) статус профиля Instagram на протяжении всего периода, в течение которого Заявка Кандидата участвует в Конкурсе.
	Подача заявки, которая удовлетворяет вышеуказанным требованиям, будет признана Заявкой.

	4.2 Чтобы принять участие в Цифровом Конкурсе, от лица требуется принять участие в Конкурсе ("Кандидат") следующим образом:
	4.2.1 сделать фотографию с напитком Мохито и разместить ее в его/ее профиле Instagram с указанием хэштега "casamusica" - #casamusica
	4.2.2 выполнить задание или ответить на вопрос, размещенные Инфлюенсером (как определено ниже) в профиле Instagram Инфлюенсера;
	4.2.3 сохранять "публичный" (открытый) статус профиля Instagram на протяжении всего периода, в течение которого Заявка Кандидата участвует в Конкурсе.

	4.3 Подача заявки, которая удовлетворяет вышеуказанным требованиям, будет признана Заявкой. Заявка также должна удовлетворять следующим требованиям:
	4.3.1 Заявка должна содержать должным образом написанный хэштег "casamusica": #casamusica, то есть после знака "#" не должно быть пробела, и после него должно написано словосочетание 'casamusica'. Словосочетание "casamusica" быть также не должно содер...
	4.3.2 Кандидат должен быть физическим лицом и единственным автором Заявки. Кандидат может использовать только те результаты интеллектуальной деятельности или изображения третьих лиц, в отношении которых у Кандидата имеются соответствующие права, а так...
	4.3.3 Запрещается использование фотографий, которые уже были распространены или отправлены для участия в других конкурсах;
	4.3.4 Запрещается подавать Заявки, содержание которых нарушает действующее законодательство, общепринятые нормы, или общепринятую практику, в частности: расистский, ксенофобский, порнографический, оскорбительный, антиобщественный, насильственный или в...
	4.3.5 Заявка не должна содержать негативных мнений в отношении Организатора, Bacardi или других юридических лиц из группы Bacardi, а также любого другого контента, указывающего на Организатора, юридических лиц из группы Bacardi, товаров группы Bacardi...
	4.3.6 Заявка не должна содержать изображения или текст, являющийся рекламой товаров и услуг каких-либо других товаров или услуг за исключением тех, которые предоставляются или оказываются Bacardi.

	4.4 Любая Заявка, полученная по окончании Периода подачи Заявок, не будет допущена к участию, и такие Кандидаты утрачивают свое место в Конкурсе.
	4.5 Не соответствующие настоящим Правилам и условиям заявки не будут рассматриваться в качестве Заявок.
	4.6 Если кандидат загрузил одну и ту же фотографию несколько раз, то только первая Заявка будет рассматриваться в Конкурсе. Количество заявок, которое каждый Участник может размещать в своем профиле Instagram не ограничено; однако, каждый участник мож...
	4.7 Кандидаты, которые отвечают требованиям, указанным в настоящем разделе 4 именуются по отдельности "Участник" или совместно "Участники".

	5.    Призы
	5.1 В течение Конкурса Участники могут выиграть следующие призы:
	5.1.1 30 трехдневных билетов на фестиваль “Alfa Future People”, который пройдет с 7 июля 2017 по 9 июля 2017 года в России, Нижегородской области, поселке Большое Козино - данный приз будет присужден победившим Участникам, которые подали свои Заявки д...
	5.1.2 50 пятидневных билетов на фестиваль “Sziget Festival”, который пройдет [с с 9 августа 2017 по 16 августа 2017 года] в Венгрии -  данный приз будет присужден победившим Участникам, которые подали свои Заявки до 7 августа 2017 года (цена одного би...
	5.1.3 25 четырехдневных билетов на Фестиваль “OPEN’ER”, который пройдет в срок с 28 июня 2017 по 1 июля 2017 года, в Польше, данный приз будет присужден победившим Участникам, которые подали свои заявки до 19 июня 2017 года (цена одного билета – 8 437...
	далее совместно именуемые как Билетные Призы;

	5.2 Размер призового фонда (т.е. количество Билетных Призов) может быть изменен по усмотрению Организатора без уведомления Участников.
	5.3 Денежная альтернатива Призам (или любой их части) не установлена, и, кроме случаев, когда Организатор оговорил иное в письменной форме, Призы являются незаменяемыми и невозвратными.
	5.4 Организатор несет ответственность за уплату налога на доходы физических лиц, начисляемого в отношении стоимости призов.
	5.5 Для покрытия суммы налога Организатор предоставит дополнительный денежный приз (“Дополнительный приз”), равный сумме подлежащего уплате налога.

	6. Результаты Конкурса
	6.1 Участник, которому присужден Приз (как он определен ниже), выбирается каждые две недели решением Жюри из числа Заявок, поданных в течение двух предшествующих недель ("Победитель"). Жюри Конкурса на Площадке состоит из представителей Организатора и...
	6.2 Решение Жюри основывается на уникальности и креативности каждой Заявки, а также на количестве "лайков", которые Заявка получает на Instagram. Жюри также принимает во внимание, насколько артистичным, оригинальным и уникальным является каждая Заявка...
	6.3 Информация о Победителе публикуется:
	6.3.1 на Веб-странице; и
	6.3.2 путем направления личного (прямого) сообщения Победителю через сеть Instagram.


	7. Присуждение Призов
	7.1 Билетные Призы присуждаются следующим способом:
	7.1.1 Победитель получает прямое (личное) сообщение путем направления его   через сеть Instagram, информирующее его /ее, что он/она выиграл(а) один из Билетных Призов и объясняющее, какой именно конкретный Приз он/она выиграл(а). Данное сообщение напр...
	7.1.2 Для получения билетов Победитель обязан ответить на прямое (личное) сообщение, направленное через Instagram, и предоставить свой адрес электронной почты и контактные данные. Победитель обязан ответить на данное личное сообщение в течение двух дн...
	7.1.3 Организатор направляет Билетный Приз Победителю с использованием электронного адреса, предоставленного Победителем, в течение двух рабочих дней с даты получения необходимой информации.

	7.2 Документы, подтверждающие личность и возраст Победителя, должны быть предъявлены для получения любого Приза в Конкурсе.
	7.3 Если Победитель не отвечает на личное сообщение в течение сроков, предусмотренных в п. 7.1. выше, Организатор сохраняет за собой Приз и вправе присудить его другому Участнику, основываясь на решении Жюри.

	8. Ответственность
	8.1 Если у Организатора есть основания подозревать любого Кандидата или третье лицо в обмане, введении в заблуждение или мошенническом или неспортивном поведении любого свойства (включая, но не ограничиваясь манипулированием Конкурсом, выбором победит...

	9. Авторские права и Права на Изображение/Идентичность
	9.1 Вне зависимости от положений Правил и условий социальной сети Instagram, в момент подачи Заявки Организатор и Bacardi получают лицензию на использование (право использования) Заявки, содержащей фотографию и ее описание, включая право на использова...
	9.2 Если Заявка содержит изображение/идентичность Участника или третьих лиц, то после ее подачи, Организатор и Bacardi получают право использования изображения/идентичности данных лиц, в том числе, посредством размещения линка на Вебсайте. Подавая Зая...

	10. Персональные данные
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